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Lespecialitzacio en majuscules 6-8 d’octubre de 2014 de Barcelona



Que es el Retall Tour Londres7
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Reﬂ.eXiO Nna ' Retai.l To\ur Londres és un \\/ialtge expe'rienciat de 3 dies, on
) ) ] coneixeras les noves estrategies que s'estan desenvolupant
NS p Ira t | en el sector del retail, per a que puguis adaptar-te als nous
habits del consumidor actual. Durant el viatge recorreras

cerca noves els millors carrers comercials de la ciutat i visitaras els re-
: tails de referéncia londinencs.
idees a la
C|Utat d e La Especialistes en retail t'ajudaran, en tot moment, a detec-

. tar nous conceptes i estrategies comercials. Una oportunitat
fUS|O de per trencar amb la rutina | dedicar temps a cercar noves

idees que contribueixin a innovar, consolidar i internaciona-

cultures

litzar el teu model de negoci.
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Per que viatgem a Londres?
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A Londres hi ha molt per triar i per veure; respon, gairebé, a Treballa el concepte

totes les demandes de la societat. Els empresaris recullen, comercial

a una velocitat vertiginosa, l'estil de vida de la societat actual

| saben mostrar cap a on esta evolucionant el comerc: les Reflexiona sobre l'éxit
botigues d’estil. i la viabilitat d’un producte
El punt de venda és el lloc on es posa de manifest la fusio Detecta noves tendeéncies i
cultural d'arreu del mon. L'especialitzacid és un element im- nous habits del consumidor
portant i destaquen els nous formats de botiga alimentaria i

de moda i complements. Replanteja l'estratégia

, . de la teva empresa
Londres va ser, es i sera un referent per a les empreses

catalanes amb voluntat de canvi i de progrés. .
Detectar oportunitats

de negoci i les necessitats

Qué t’aportara el Retail Tour Londres? del consumidor

Estratégia comercial

Analitzaras les estratégies comercials que s'estan desenvolupant
en aquesta ciutat i t'aportara els coneixements per definir un
posicionament clar i diferenciat del teu model de negoci.

Experiéncia de compra

Experimentaras les sensacions que transmet un punt de venda
quan es visita des del punt de vista del consumidor.

Visio internacional
Tindras una visi6 més amplia i global del sector del retail, que
t'ajudara en la presa de decisions.




Com s’organitza?
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Viatge de 3 dies a Londres, amb un recorregut Ad re(,:at a empreses

exhaustiu pels millors retails de la ciutat. el sector conferei diStriBucié amk

A linici del viatge et lliurem un dossier amb la  un punt de venda o més

ruta i la seleccio d’establiments que es visiten. 3 3 .
e voluntat de consolidar i posicionar

Suport técnic a carrec d’especialistes en retail, el seu model de negoci
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durant tot el recorregut e aspiracions de créixer en format o

dimensiod
El viatge finalitza amb una jornada de conclusions

: : oo : ) necessitatde novesfontsd’inspiracio
per intercanviar opinions i valoracions sobre els

. - per innovar en els seus punts de
conceptes comercials visitats.

venda
Preu de laiinscripcio: e voluntat d'integrar una visioé inter-
1.025 € (IVA inclos) nacional que enriqueixi la presa de
El preu no inclou les despeses del viatge. decisins
La Cambra t'ofereix la possibilitat d'adquirir un pack de viatge * inquietud per trobar noves idees |
(avié + transfer + hotel) amb les millors condicions. oportunitats de negoci
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Informacio i inscripcions:
Rosa Marin

retailtourdcambrabcn.org

gj;'}tggfgtnd; » Cambra de Comerc de Barcelona 902 448 4_48 lext. 5417
www.retailtour.org




