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Que és el Retail Tour Barcelona?
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Reﬂexiona' El Retail Tou,r Barcetona és un rec;orregut d'un dig\pe.ls
. . ) comercos meés innovadors de la ciutat. Una experiencia
IﬂSpII”a t | que t'aportara una visio global dels diversos models de

negoci que conviuen amb exit a Barcelona.

cerca noves

' Durant el recorregut visitaras les botigues més novedoses
|deeS d [a del Passeig de Gracia, la Rambla Catalunya, el centre his-
teva C|Utat toric i el Born.

Especialistes en retail t'ajudaran, en tot moment, a detec-
tar nous conceptes i estrategies comercials. Una oportunitat
per trencar amb la rutina | dedicar temps a cercar noves
idees que contribueixin a innovar, consolidar I internaciona-
litzar el teu model de negoci.

Passeig de Gracia
Rambla Catalunya

Born

Mallorca
Valencia
Corsega




Per que Barcelona?

Barcelona és una ciutat de referencia internacional, reco-
neguda per la seva creativitat i disseny, aixi com per lestil
jove i urba.

Amb zones comercials dinamiques i diferenciades, el Retail
Tour inclou visites a les botigues de marques nacionals
I Internacionals especialitzades en moda, complements
I alimentacid. També es visiten punts de venda originals i
diferents amb el disseny com a protagonista.

Que t’aportara el Retail Tour Barcelona?

Estrategia comercial

Analitzaras les estrategies comercials que s'estan desenvo-
lupant a la ciutat | t'aportara els coneixements per definir
un posicionament clar i diferenciat del teu model de negoci.

Experiéncia de compra

Experimentaras les sensacions que transmet un punt de
venda quan es visita des del punt de vista del consumidor.

Visio internacional

Tindras una visié més amplia i global del sector del retail,
que t'ajudara en la presa de decisions.
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Treballa el concepte
comercial

Reflexiona sobre 'éxit
i la viabilitat d’'un producte

Detecta noves tendéncies i
nous habits del consumidor

Replanteja Uestrategia
de la teva empresa

Detecta oportunitats
de negoci i les necessitats

del consumidor




Com s’organitza”?

@ Recorregut d’un ‘dia pels retails més innova-
—— dors de la ciutat

Q Alinici del recorregut et lliurem un dossier amb
. larutai la seleccio d’establiments que es visiten.

' .- Suport técnic.a carrec d’especialistes en retail,
——> durant tot el recorregut

q El Retail Tour finalitza amb una jornada de
#8%7) conclusions per intercanviar opinions i valora-
cions sobre els conceptes comercials visitats.

Preu de la inscripcio:
75 € (sense |VA)

Ajuntament de
Bjarcelona G> Cambra de Comer¢ de Barcelona

watalana de Suy..
a la Recerca

Adrecat a empreses

del sector comerc i distribucio amb. ..

e un punt de venda o més

e voluntat de consolidar i posicionar
el seu model de negoci

e aspiracions de créixer en format o
dimensid
e necessitatdenovesfontsd’inspiracio

per innovar en €ls seus punts de
venda

* voluntat d'integrar una visié inter-
nacional que enriqueixi la presa de
decisions

* inquietud per trobar noves idees |
oportunitats de negoci
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Informacio i inscripcions:
Rosa Marin
retailtourdcambrabcn.org

902 448 448 (ext. 5417)
www.retailtour.org



